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DAS FORDERMITTELBURO LOOK & FEEL FONT INSPIRATION

™

"FTONT

Fur das Branding habe ich sorgfaltig
minimalistische und leicht lesbare Schrift-
arten ausgewdahlt. Jede Schriftart besitzt
einen einzigartigen Charakter und verleint
eine professionelle Wirkung, die Vertrauen
und Glaubwurdigkeit ausstrahlt.
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DAS FORDERMITTELBURO

1TOGO

Daos Logo ist minimalistisch und besticht
durch  klare und pragnante  Gestaltung.
Es kombiniert geschickt ein geometrisches
U mit einem Pfell und st kompakt in einem
Rechteck angeordnet. Die futuristische und
innovative Schriftart verleiht dem Logo eine
dynamische und moderne  Ausstrahlung,
ideal fur ein zukunftsorientiertes und kreatives
Unternehmen.
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DAS FORDERMITTELBURO BRAND BOOK FONTS IN ACTION

°2FONTS HR PARTNER FUR
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Die Subheadline besteht

NIKEA Regular - volume 100 - cupheadine b
line spacing 35 - only CAPITAL LETTERS S U B _ Zﬂ?mé?ksqurﬁkztitozfnl um

H E A D L | N E erregen. Dennoch wird durch
die GroéRe des Schriftsatzes
eine klare visuelle Hierarchie
sichergestellt.

SUBHEADLINE SUBHEADLINE

Montserrot Medium - volume 250 - Montserrot Light - volume 250 - Der Tgxtobschntt ist schli;ht Das ist ein Beispielabsatz. So sollen
line spacing 40 line spacing 40 und simpel gehalten um sich Textabschnitte bei der Umsetzung
der visuellen Hierarchie unter- aussehen.

zuordnen, passt dennoch zum
Stil der restlichen Schriftarten.

Das ist ein Beispielabsatz. So sollen
Textabschnitte bei der Umsetzung aussehen.

Montserrat Regular (highlights in Semibold)
- volume 40 - line spacing 10 pt.



DAS FORDERMITTELBURO

"COLORS

Die gewdhlte Farbpalette prdasentiert sich
kontrastreich und basiert auf verschiedenen
Blautdnen. Die Farbe Blau wird oft mit Ver-
trauen und Professionalitét assoziiert, was das
Image des Unternehmens starkt. Die frischen
Blautdne verleihnen dem Gesamtauftritt eine
moderne und unkomplizierte Note, die zugleich
ansprechend und zeitgemaR wirkt.
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NIGHTSKY

sRGB 18 28
CMYK 100 85
HEX #121C30

BLUE

sRGB 31 87
CMYK 90 66
HEX #1F57B2
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WHITE

sRGB 240 252
CMYK 7 0
HEX #FOFCFF
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