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FONT0 1

Für das Branding habe ich sorgfältig  
minimalistische und leicht lesbare Schrift-
arten ausgewählt. Jede Schriftart besitzt 
einen einzigartigen Charakter und verleiht 
eine professionelle Wirkung, die Vertrauen 
und Glaubwürdigkeit ausstrahlt.

M O D E R N

M I N I M A L

I N N O V A T I V E
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Das Logo ist minimalistisch und besticht 
durch klare und prägnante Gestaltung.  
Es kombiniert geschickt ein geometrisches 
„F“ mit einem Pfeil und ist kompakt in einem 
Rechteck angeordnet. Die futuristische und  
innovative Schriftart verleiht dem Logo eine 
dynamische und moderne Ausstrahlung,  
ideal für ein zukunftsorientiertes und kreatives 
Unternehmen.

LOGO0 1

M A I N  L O G O

S E C O N D A R YVA R I A T I O N S

G R A P H I C  E L E M E N T
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S U B - 
H E A D L I N E 

HEADLINE

S U B H E A D L I N E

I H R  P A R T N E R  F Ü R

S U B H E A D L I N E

NIKEA Regular - volume 100 - 
line spacing 35 - only CAPITAL LETTERS

Montserrat Medium  - volume 250 - 
line spacing 40 

Montserrat Light  - volume 250 - 
line spacing 40 

Montserrat Regular  (highlights in Semibold)  
- volume 40 - line spacing 10 pt. 

Das ist ein Beispielabsatz. So sollen  
Textabschnitte bei der Umsetzung aussehen.  

Das ist ein Beispielabsatz. So sollen  
Textabschnitte bei der Umsetzung 
aussehen.  

FONTS0 2

Der Textabschntt ist schlicht 
und simpel gehalten um sich 
der visuellen Hierarchie unter-
zuordnen, passt dennoch zum 
Stil der restlichen Schriftarten.

Die Subheadline besteht  
aus Großbuchstaben, um  
Aufmerksamkeit zu  
erregen. Dennoch wird durch 
die Größe des Schriftsatzes 
eine klare visuelle Hierarchie 
sichergestellt.

FÖDERMITTEL 
ERFOLG.
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#
A

5
D

4
E

7

F A R B K O N Z E P TB R A N D  B O O K

NIGHTSKY

s R G B   	 1 8 	 2 8 	 4 8 	
C M Y K 	 1 0 0 	 8 5 	 4 8 	 6 4 
H E X 	 # 1 2 1 C 3 0

WHITE

s R G B   	 2 4 0 	 2 5 2 	 2 5 5 
C M Y K 	 7 	 0 	 1 	 0
 H E X 	 # F 0 F C F F

BLUE

s R G B   	 3 1 	 8 7 	 1 7 8 
C M Y K 	 9 0 	 6 6 	 0 	 0 
H E X 	 # 1 F 5 7 B 2

#
3

A
4

14
E

#
65

6C
77

#
4

76
E

A
D

#
B

9D
D

E
C

LIGHT BLUE

s R G B   	 1 4 0 	 2 2 2 	 2 4 2 	 
C M Y K 	 4 6 	 0 	 8 	 0 
 H E X 	 # 8 C D E F 2

COLORS0 3

Die gewählte Farbpalette präsentiert sich 
kontrastreich und basiert auf verschiedenen 
Blautönen. Die Farbe Blau wird oft mit Ver-
trauen und Professionalität assoziiert, was das 
Image des Unternehmens stärkt. Die frischen 
Blautöne verleihen dem Gesamtauftritt eine 
moderne und unkomplizierte Note, die zugleich 
ansprechend und zeitgemäß wirkt.
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BILDWELT0 3

Die  Bildwelt spiegelt die Kernwerte des Unterneh-
mens wieder. Wir zeigen modernste Technologie 
und innovative Lösungen . Unser Team arbeitet zu-
sammen, um Kunden erfolgreich zu Unterstützen 
und Projekte umzusetzen. Die Bilder spiegeln die 
Kernwerte Innovation, Nachhaltigkeit, Technologie 
und Professionalität wieder. Sie passen ebenfalls 
farblich zu unserem Styleguide.
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