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MINDFUL MONEY LOOK & FEEL FONT INSPIRATION

MINIMAL

ELEGANT

"FTONT

Die Auswahl der Schriftarten fur das Logo
schafft einen modernen und cleanen Kont-
rast, der durch Charakter auffallt. Serifen-
lose Groflbuchstaben werden geschickt
mit einer sehr einfachen serifenlosen
Schrift mit groRer Laufweite kombiniert.
Der clevere Einsatz einer Serifenlosen
Schrift bringt eine weitere Ebene der
Leichtigkeit ins Spiel. Worter konnen in
einer kontrastierenden Farbe hervorge-

hoben werden, wobel eine minimalistische F 0 S L I N
Schrift sinnvoll ist, um ein ausgewogenes

und ruhiges Erscheinungsbild zu bewahren.

A DEEP NETWORK OF
PRODUCT, GROWTH &



MINDFUL MONEY BRAND BOOK LOGODESIGN

10GO v @

Daos neue Logo verkorpert die Essenz MINDF' 'I ( J
der Marke 5 Mit

auf beeindruckende Weise.

einem modernen Schriftzug, der dieldentitat

klar und pragnant kommuniziert, und einer M ON EY |
geometrischen Form, die den Kopf eines
Fuchses stilvoll einfangt, strohlt das Logo
Eleganz und Ausdruckskraft aus. Der Fuchs als
Spirittier symbolisiert die Werte Cleverness,
Anpassungsfahigkeit und Stdarke, und macht
es zu einem kraftvollen visuellen Element.
Diese vielseitige Gestaltung erlaubt es auch
auf kleinem Raum einen bleibenden Eindruck
zU ninterlassen und gibt der Marke einen
unverwechselbaren Wiedererkennungswert.

MAIN LOGO GRAPHIC ELEMENT

VARIATION




MINDFUL MONEY BRAND BOOK FONTS IN ACTION

“FONTS SR

DEVELOPING
YOUR MINDSET

HEADLINE

Die Subheadline besteht

NIKEA Regular - volume 100 - S U B aus GroBbuchstaben, um
line spacing 30 - only CAPITAL LETTERS Aufmerksamkeit zu
H E A D L I N E erregen. Dennoch wird durch

die GroRe des Schriftsatzes
eine klare visuelle Hierarchie
sichergestellt.

SUBHEADLINE SUBHEADLINE
Montserrat Medium - volume 450 - Montserrat Light - volume 450 -
line spacing 20 pt- only CAPITAL LETTERS line spacing 20 pt- only CAPITAL LETTERS

Als Alternative besteht auch S
eine Subheadline im selben
Stil, jedoch in der Light- H
Version, um einen gréBeren

. . L Kontrast zur Hauptlberschrift
Das ist ein Beispielabsatz. So sollen A QTR

Textabschnitte bei der Umsetzung aussehen.

Montserrat Light (highlights in Bold) - volume 40 -
line spacing 9 pt. -



MINDFUL MONEY BRAND BOOK FARBKONZEPT

WHITE

SRGB 255 255 255
CMYK O O 0 ©
HEX  #FFFFFF

"COLORS

Die Farbgebung spielt eine entscheidende

#252525

Rolle im Branding-Prozess, da sie malBgeblich
die Wahrnehmung und Identitat einer Marke
beeinflusst. Die gewdahlte Farbpalette, beste-
nend aus Limettengrun, Anthraozit und Weif,
pietet einen starken Kontrast, der eine einzig-
artige Frische vermittelt. Diese Kombination

ANTHRAZIT

m o~
spiegelt perfekt die Werte der Marke wider, sRGB 18 20 2 g
indem sie Innovation, Stil und  Klarheit CMYK 80 67 N =
miteinander verbindet. HEX #121412 ﬁ Lﬁ

LIGHT GREY

sRGB 232 232 232
CMYK 11 7 8 ¢}
HEX #EBEBES8

#F3F3F3
HEQEA9A



MINDFUL MONEY BRAND BOOK

BILDWELT

‘BILDWELLT

Die Bildwelt zeigt lebendige Szenen, in denen
Menschen miteinander kommunizieren. Dennoch
sollte stets ein Bezug zum Thema Geld erkenn-
bar sein. Die Bilder sollen ein starkes Gefuhl der
Gemeinschaft und Zusammenarbeit veritteln.
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