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HARMONYLEAF LOOK & FEEL FONT INSPIRATION

JOYFUL

SIMPLE

HARMONIC ELEGANT

01 LETTEERS SANS SERIF
I ON I ELEGANT

BeiHarmonylLeaf habeich zwei Schriftarten
sorgfaltig  ausgewdhlt:  eine  elegante
Serifenschrift, die Raffinesse und Hoch-
wertigkeit vermittelt, und eine verspiel-
te Kalligrafie-Schrift, die Dynamik und
Verspieltheit hinzufugt. Zusammen schaffen
sie eine harmonische und professionelle
Wirkung fur unsere Marke.
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HARMONYLEAF BRAND BOOK LOGODESIGN

1TOGO

Das Logo vereint die Eleganz der Serifenschrift | | A @ N Y
mit der lebendigen Dynamik der Kalligrafie,
was eine verspielte, aber dennoch hochwertige 2 4
20
und professionelle  Ausstranhlung erzeugt.

Das Blattsymbol verleint dem Logo eine
unverwechnselbare ldentitaGt und reprdasentiert
gleichzeitig Teeblatter, was die Verbindung
zur Morke deutlich mocht Durch verschiedene MAIN LOGO GRAPHIC ELEMENT
Varianten des Logos wird ein hoher Wieder-
erkennungswert geschaffen, der es ermoglicht,
die  Marke in verschiedenen Kontexten

konsistent zu présentieren. I { A R M
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HARMONYLEAF BRAND BOOK

"FONIS

HEADLINE

Livia Medium - volume 100 -
line spacing 35 - only CAPITAL LETTERS

SUBHEADLINE

Livia Regular - volume 450 -
line spacing 15 pt- only CAPITAL LETTERS

Exmouth Regular - volume O -
line spacing 40

Das ist ein Beispielabsatz. So sollen
Textabschnitte bei der Umsetzung aussehen.

Lato Light (highlights in Regular) - volume 40 -
line spacing 10 pt. -

INSPIRING

TAS

SUuB
HEADLINE

Der Textabschntt ist schlicht
und simpel gehalten um sich
der visuellen Hierarchie unter-
zuordnen, passt dennoch zum
Stil der restlichen Schriftarten.

TEA

FONTS IN ACTION

MOMENTS

THE

Die Subheadline besteht
aus GroBbuchstaben, um
Aufmerksamkeit zu

erregen. Dennoch wird durch
die GroRe des Schriftsatzes
eine klare visuelle Hierarchie
sichergestellt.

Ditio omnis est quoditi ncitiorepe-
di ut quam, cus et mosam ipis et
faccuptur? Quid ea



HARMONYLEAF BRAND BOOK FARBKONZEPT

BEIGE

"COLORS

Die Farbwahl ist entscheidend fur das
Braonding, da sie die ldentitdt der Marke
oragt. Unsere elegante dunkle Farbpalette,
inspiriert von der Natur, besteht hauptsachlich
aus einem tiefen Grun, erganzt durch lebendige
Akzente in Orange, Gelb, Rosa und Weinrot. ANTHRAZIT
Beige sorgt fur einen harmonischen Ausgleich
zwischen den Farben. Diese Auswahl spiegelt
unsere Werte von Naturlichkeit, Elegonz und
Vielseitigkeit perfekt wider.

sRGB 250 244 242
CMYK 2 5 ) 0
HEX #FEAF4AF2

#595B4C

sRGB 61 64
CMYK 66 52
HEX #121412

#7F7F74
#D98C63

ROSE ORANGE

sRGB 245 207 189
CMYK 3 24 25 0
HEX #F5CFBD

sRGB 191 92 54
CMYK 20 71 82
HEX #BF5C36

#F7D8CA
HESEA9A

WINE RED

sRGB 110 28
CMYK 34 95
HEX #6E1C26

#A34B51



HARMONYLEAF

‘BILDWELIT

Unsere Bildwelt bel Harmonyleaof ist harmonisch
auf unsere Markenwerte abgestimmt. Natdrliche
Elemente wie Blatter und Tee vermitteln Authentizi-
tat und Nochhaoltigkeit, wdhrend dsthetische Bilder
Qualitat und Sorgfalt reprasentieren. Szenen mit
Teetassen und Utensilien betonen den Genuss und
die Leidenschaft fur Tee.

BRAND BOOK BILDWELT
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HARMONYLEAF BRAND BOOK ANWENDUNG

CHRISTINA LIESSEM

CHRISTINA@HARMONYLEAF.DF




